LATHUND

for planeringsverktyget

Hyresgdstféreningen dr en fantastisk organisation
med mdanga medlemmar och fértroendevalda. Nar
vi alla bidrar kommer det bli en fantastisk
kampanjvecka dar vi fokuserar p& gemenskap, att
varva och engagera medlemmar. Fér att vi ska
kunna genomfora en bra kampanjvecka
tillsammans, dar allas insats gor skillnad, kommer
planeringen vara avgdérande.

Kampanjgruppen har tagit fram tvé spdnnande
koncept med aktiviteter som vi hoppas ska
engagera bade lokala hyresgdstféreningar och
foreningar. Vi fortsatter att fokusera pd vart viktiga
22-mal, dar vi vill engagera dnnu fler hyresgdster,
samtidigt som vi vill sprida kunskapen om vilka vi ar
och vad vi star for.

Under vecka 41 laigger vi [ulhUEILTE

extra krut pd 2 omraden: PYGRITTE Ly

PLANERINGSVERKTYGETS UPPLAGG

Steg 1 - vilka mal har ni?

For att kunna bestdmma aktivitet behdver ni forst
avgora vad det dar ni vill uppnd. Under vecka 41
kommer regionen satsa pd att engagera husombud
och férhandlingsdelegater genom antingen
Bomd&ten eller Trygghetsronder. Hur ska och bor ni
gd tillvaga for att géra det lokalt?

Passar inte regionens satsning hos er i ert
foreningsomrdade eller har ni andra spdnnande
aktiviteter p& géng? Skicka in det till oss dndé via
Planeringsverktyget, s& vi kan ge er ratt stdéd under
kampanjvecko-perioden.

Tankar att ta med er infor planeringen:

* Involvera era folkrérelseutvecklare och
forhandlare under planeringen. Vi gor detta
ihop!

« | vilket/vilka omrdaden behdver ni fler husombud

« eller forhandlingsdelegater?

 Finns det omr&den ddér en trygghetsrond eller
bomdte skulle vara extra viktigt att genomfora?

+ Vilken typ av stdd 6nskar ni fr&n personalen och
hur kan ni anv@nda de extra resurserna pd bdsta
satt for att aktiviteten ska bli bra/né era mal?

Steg 2 — bestam aktiviteter

Det ar ni fortroendevalda som planerar
aktiviteterna. Tillsammans er folkrorelseutvecklare
valjer ni ut ett eller flera omr&den ni vill prioritera
under kampanjveckan. Sjalvklart far ni anordna fler
aktiviteter dn s& men det material som
kampanjgruppen tar fram ar framst till for era
prioriterade aktiviteter.

Nar ni vet vilket ert _~ -~
prioriterade omrdade dr och -~

om det &r husombud eller
féorhandlingsdelegater ni
vill rikta in er pd, satt ert
lokala mél. Det kan ni géra
tillsammans férening och
LH s& blir det for hela
foreningsomréadet. Det blir
ocksd ett ypperligt tillfalle
att planera aktiviteterna
tillsammans!

Exempel: Okej, l&t sdga att ni vill engagera 5 nya
delegater i Kndckebrodhult. D& kanske en
ringinsats till medlemmar kan vara ett satt? Eller
att bjuda in hyresgdster i ett oorganiserat omrdde
till ett bomote for att prata forhandling?

Fragestdllning: Vad behdver vi gora innan dess och
for att lyckas med aktiviteten?

Tips: P& var regionala hemsida finns

en sida helt tilldgnad kampanjveckorna,
ﬁd med aktiviteter, tips och material som

ar till fér fértroendevalda & anstallda.

Nu ar det dags att ta fram planeringsverktyget!
Planeringsverktyget ar
till for att vi ska veta
vilket stdd ni behover,
féoreningarna far en
overblick dver sina
aktiviteter och vi kan
marknadsféra dessa
p& hemsidan och i
sociala medier.

Det blir ocksé enklare
Nar vi utvarderar
kampanjveckorna.

Detta fragar vi efter i planeringsverktyget:

Utse en person som blir engagemangsansvarig.

En person som kan skéta kommunikationen med
kampanjgruppen infor och under era aktiviteter.



Infor/férberedande: Vad for aktiviteter planerar ni
genomfdra infér kampanjveckan? Ska ni
exempelvis affischera, marknadsfora eller kanske
bjuda in via telefon? Viktigt ar att vi vet vilket
datum, tid, plats och en beskrivning/uppldgg. Om
ndgot hander eller négra fler, t ex personal, vill
delta p& en aktivitet ar det viktigt att vi har
kontaktuppagifter till en ansvarig pé plats.

Tips: Hang p& de digitala traffarna som

Bosse och Marie fran regionstyrelsen .
haller i. Dar kan ni bolla idéer & tankar ﬁ ‘
infér kampanjveckan.

Huvudaktivitet: Vad for aktiviteter planerar ni
genomfdra under kampanjveckan? Ska ni
exempelvis ha Trygghetsrond som avrundas med
en pizzakvdll, traffa politiker eller ha ett Bomote?
Viktigt ar att vi vet vilket datum, tid, plats och en
beskrivning/uppldgg. Om ndgot hénder eller nédgra
fler vill delta p& en aktivitet ar det viktigt att vi har
kontaktuppagifter till en ansvarig p& plats.

Uppfdljning: Vad for aktiviteter planerar ni
genomfora efter kampanjveckan? Ska ni
exempelvis bjuda in intresserade medlemmarr,
sammanstdlla vad ni fick med er fran
Trygghetsronden eller bilda en arbetsgrupp? Viktigt
ar att vi vet vilket datum, tid, plats och en
beskrivning/uppldgg. Om ndgot hénder eller ndgra
fler vill delta p& en aktivitet ar det viktigt att vi har
kontaktuppagifter till en ansvarig p& plats.

Steg 3 — genomfoéra aktiviteter \\
Vecka 40, 41 & 42 genomfor vivara
planerade aktiviteter. Vi engagerar
hyresgdster runt om i region Sydost,
fértroendevalda tillsammans med personal \
och vi gor det tillsammans! Vi hjéalps at och vi
klappar oss sjalva p& axeln: genom insatser som
dessa starker vi hyresgdsternas inflytande och
mojlighet till ett tryggt boende dar mdnniskor och
samhdalle utvecklas.

Steg 4 — utvardera aktiviteter

NAgon géng under vecka 44 kommer vi att skicka
ut en utvardering till s&val fortroendevalda som till
personal. Vi vill gdrna att ni svarar p& den, s vi kan
ta med det till kampanjvecka 21 2025.

Tips: Boka gdrna in ett méote dar ni
\ diskuterar och foljer upp er kampanj
ﬁa = och fyller i utvarderingen till oss i
~ kampanjgruppen.

Deadline for planeringen 23 september!

Nar ni planerat klart skickar niin ert underlag till
kampanjgruppen, helst genom att fylla i enkaten,
scanna QR-koden har eller Word-formuldret per
mail till: gabriella.sjoberg@hyresgastforeningen.se.

FEEES | okal forening

Forening

VAD SERVAR KAMPANJGRUPPEN MED?

Tryckt material

» Broschyr "Bli medlem”

» Broschyr "Bli husombud”

» Broschyr "Bli férhandlingsdelegat”
* Affischer

+ Vykort

Materialet kornmer delas upp foreningsvis och till
de LH:na som angett att de ska genomféra en
Trygghetsrond. Personal fran ert kontor meddelar
ndr det finns p& plats.

Personalstod

Det ar viktigt att ratt person ér pé ratt plats! Men
ocksd att alla vi som deltar p& aktiviteterna vet vad
som férvantas av oss. Utifrdn er planering for era
prioriterade aktiviteter kommer kampanjgruppen
att fordela extra personal som kan hjalpa er infor,
under eller efter kampanjveckan.

Soka pengar

Regionstyrelsen vill stétta lokala aktiviteter, dar
féreningar som vill géra ndigot extra/annorlunda
for att engagera nya. Ni kan anséka om medel fran
kampanjgruppen, vilka i dialog med
regionstyrelsen tar beslut. For att vi ska kunna
bevilja er ansdkan, krévs att ni skickar in i god tid
och att ni beskriver tydligt vad det ar ni tankt géra
och vilka 6kade kostnader det medfor.

Give aways

Kampanjgruppen kommer inte bekosta Give Aways.
Vill ni bestdlla séddant kan ni gbra det frédn
Hyresgdstféreningens webbutik.

Ni AR ALLA GULDSTIARNOR!

Vivill passa pé& och tacka er for
ert engagemang infér, under och
efter kampanjveckorna! ‘ } ‘

Senast nddde vi vart uppsatta mal ' ‘
& lite till med hela 43 nya fortroendevalda. ‘
Det hade aldrig gé&tt om vi inte gjort detta
tillsammans - nu kor vi!



KAMPANJVECKRA 41

Vecka 34

P

FORHANDSTITT
Informationsmail till personal
& fértroendevalda.

Digitala kampanjsidan redo.

%

LANSERING

Vecka 39

(D

DAGS ATT SKICKA IN!
Planeringen ska vara inskickad
och ni har synkat med
personalen pd ert kontor.

%

Vecka 34

Presentation av héstkampanjen
pé féreningsdialogerna.

Vecka 34 - 38

PLANERING | FORENINGARNA
Dags att planera for fulla
muggar! Féreningsstyrelser &
LH:na tillsammans.

Vecka 39 - 40
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FORBEREDANDE AKTIVITETER
Vi marknadsfor, bjuder in,
vassar budskapen & peppar!
Vi har allt redo & pd plats.

Vecka 41

@

HUVUDAKTIVITETER

Nationella kampanjveckan.
Vi fokuserar p& gemenskap,
att varva & engagera flera!

Vecka 44 - 49
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UTVARDERING
Kampanjgruppen samlar
in era utvarderingar &

sammanstdller dret.

24 é
Arbetsgrupp:

Marie Hellquist, Regionstyrelsen
Bo Karlsson, Regionstyrelsen

Vecka 42 -43

EFTERFOLIANDE AKTIVITETER
Vi ska f&nga upp nya
medlemmar & engagemang
vi fatt. Utvarderar lokalt.

VIFIRAR ATT VI
NATT VARA
UPPSATTA MAL!

KAMPANJGRUPPEN
Kampanjledare:

Josefin Dejler, Kommunikator
Gabriella Sjoberg, Bostadspolitisk samordnare

Jenny Fange, Medlemsutveckling




