LATHUND

for planeringsverktyget

Hyresgdstféreningen dr en fantastisk organisation
med mdanga medlemmar och fértroendevalda. Nar
vi alla bidrar kommer det bli en fantastisk
kampanjvecka dar vi fokuserar p& gemenskap, att
varva och engagera medlemmar. For att vi ska
kunna genomféra en bra kampanjvecka
tillsammans, dar allas insats gor skillnad, kommer
planeringen vara avgorande.

Under kampanjvecka 21 kommer vi fokusera mer
p& vart 22-mal, om att engagera flera och satsa
extra p& malgruppen férhandlingsdelegater och
husombud. Vi tar fram kit och tips for detta som ni
kan anvanda er av. Men ni dr givetvis fria att ha en
annan inriktning p& era aktiviteter!

P& var regionala hemsida finns en sida helt
tilldgnad kampanjveckorna, med aktiviteter, tips
och material som ar till for fértroendevalda.

Véra 3 regionala RSUUluBLGIRLINE
kampanjmal: och Engagera Flera

PLANERINGSVERKTYGETS UPPLAGG

Steg 1 - vilka mal har ni?

For att kunna bestdmma aktivitet behdver ni forst
avgora vad det ar ni vill uppnd. Under vecka 21
kommer regionen satsa pd att engagera husombud
och férhandlingsdelegater. Hur ska och bér ni gé
tillvaga for att gora det lokalt?

Passar inte regionens satsning hos er i ert
foreningsomrade? Valj en egen satsning, garna i
dialog med Gabriella Sjoberg, s& kampanjgruppen
kan ge er ratt stéd i det. Aktiviteterna till
kampanjveckan handlar inte bara om vad ni utfor
just d&, utan det kommer ge effekt p& langre sikt.

Tankar att ta med:

« | vilket eller vilka omréden behdver ni
husombud eller férhandlingsdelegater?

« Vill vi géra flera smé& insatser eller en lite storre
och vilken passar er bdst?

« Vilket stdd 6nskar ni fr&n personalen och hur kan
ni anvanda de extra resurserna pd bdsta satt for
att n& era mal? Utifr&n era planerade aktiviteter
kommer det placeras ut personalen i regionen.

Steg 2 — bestdm aktiviteter

Det ar ni fortroendevalda som planerar
aktiviteterna. Tillsammmans med er
folkrorelseutvecklare, och gérna era LH, valjer ni ut
ett eller flera omrdden i ert féreningsomrade ni vill
prioritera under kampanjveckan. Sjalvklart far ni
anordna fler aktiviteter &dn s& men det material
som kampanjgruppen tar fram ar framst till for era
prioriterade aktiviteter.

Nar ni vet vilket ert prioriterade omrdde dr och om
det ar husombud eller forhandlingsdelegater ni vill
rikta in er pd, satt ert lokala mal. Det kan ni géra for
er forening eller med era LH sé& blir det for hela
foreningsomrddet. Det blir ocksé ett ypperligt
tillfalle att planera aktiviteterna tillsammans!

Exempel: Okej, l&t sGga att ni vill engagera 5 nya
delegater i Kndckebrédhult. D& kanske en
ringinsats till medlemmar kan vara ett satt? Eller
att bjudain intresserade medlemmar i ett
oorganiserat omré&de till en pizzakvall for att prata
forhandling? Eller bjuda in hyresgdster till att ta
fram ett remiss-svar for deras bostadsomrdde?

Fragestdllning: Vad behdver vi gora innan dess och
for att lyckas med aktiviteten?

Nu ar det dags att ta fram planeringsverktyget!
Planeringsverktyget ar till for att vi i
kampanjgruppen ska veta vilket stod ni féreningar
behdver, féreningarna féar dverblick dver sina
aktiviteter och vi kan marknadsféra dessa pé
hemsidan och i sociala medier. Det blir ocksé&
enklare ndr vi utvarderar kampanjveckorna.

Detta frégar vi efter i planeringsverktyget:

Utse en person som blir kampanjansvarig. En
person som kan skéta kommunikationen med
kampanjgruppen infér och under era aktiviteter.




Infér/forberedande: Vad for aktiviteter planerar ni
genomfdra infor kampanjveckan? Ska ni
exempelvis affischera, marknadsfora eller kanske
bjuda in via telefon? Viktigt ar att vi vet vilket
datum, tid, plats och en beskrivning/uppldgg. Om
n&got hander eller ndgra fler, t ex personal, vill
delta pd en aktivitet ar det viktigt att vi har
kontaktuppagifter till en ansvarig pd plats.

Huvudaktivitet: Vad for aktiviteter planerar ni
genomfdra under kampanjveckan? Ska ni
exempelvis ha tavlingen “Jakten p& det férsvunna
husombudet” som avrundas med en gdrdsfest,
pizzakvdll eller ha en ringkampanj? Viktigt ar att vi
vet vilket datum, tid, plats och en
beskrivning/uppldgg. Om ndgot hénder eller ndgra
fler vill delta p& en aktivitet ar det viktigt att vi har
kontaktuppagifter till en ansvarig p& plats.

Uppfdljning: Vad for aktiviteter planerar ni
genomfora efter kampanjveckan? Ska ni
exempelvis bjuda in intresserade medlemmar,
sammanstalla remissvar eller tipsa om kommande
utbildningstillfallen? Viktigt ar att vi vet vilket
datum, tid, plats och en beskrivning/uppldgg. Om
ndgot hander eller ndgra fler vill delta pd en
aktivitet ar det viktigt att vi har kontaktuppagifter till
en ansvarig pd plats.

Tips: Ta tillfallet i akt att boka in Anders Wall
Svedenklint, var Folkrérelsestrateg till foreningen,
dar han pratar om hur man kan engagera sig i
Hyresgdstforeningen. Bjud in era LH:ar och de
medlemmar som vill veta mer.

Steg 3 — genomféra aktiviteter

Vecka 20, 21 & 22 genomfor vi vara planerade
aktiviteter. Vi engagerar hyresgdster runt om i
region Sydost, fortroendevalda tillsammans med
personal och vi gor det tillsammans! Vi hjalps &t
och vi klappar oss sjdlva p& axeln: genom insatser
som dessa stdrker vi hyresgdsternas inflytande och
mojlighet till ett tryggt boende dar mdnniskor och
samhdlle utvecklas.

Och kom ihdg: 2023 véixte vi med 35 514 nya
medlemmar, en riktig rekorddkning!

Steg 4 — utvardera aktiviteter

N&gon géng under vecka 24 kommer vi att skicka
ut en utvardering till s&val fértroendevalda som till
personal. Vi vill gdrna att ni svarar p& den, s& vi kan
ta med det till vecka 41.

Tips: Boka gdrna in ett internt mote dar ni foljer
upp er kampanj och fyller i utvérderingen till
kampanjgruppen.

Deadline for foreningarnas planering ar den 8 april!
Nar ni planerat klart skickar niin ert underlag till
kampanjgruppen, helst genom att fylla i enk&ten via
l@nken: https://link. webropol.com/s/kampanjvecka21
eller mail: gabriella.sjoberg@hyresgastforeningen.se,
bifoga i s&dana fall Word-formuldret.

Skanna QR-koden
for att komma till
Planeringsverktyget

VAD SERVAR KAMPANJGRUPPEN MED?

Tryckt material

* Broschyr "Bli medlem”

» Broschyr "Bli husombud”

» Broschyr "Bli forhandlingsdelegat”
» Affischer

Precis som forra géngen kommer det tryckta
materialet férdelas till regionens tre kontor.
Kampanjgruppen meddelar ndr det planeras
finnas klart fér upphdmtning.

Personalstod

Ska ni exempelvis genomféra en aktivitet med
temat exempelvis bostadspolitik? D& kan vi se till
att ndgon av véra bostadspolitiska samordnare
kan vara med! Utifr&n er planering for era
prioriterade aktiviteter kommmer kampanjgruppen
att fordela extra personal som kan hjalpa er infor,
under eller efter kampanjveckan.

Soka pengar

Regionstyrelsen vill stotta lokala aktiviteter, dar
féreningar som vill géra ndgot extra/annorlunda
for att engagera nya. Ni kan anséka om medel frén
kampanjgruppen, vilka i dialog med
regionstyrelsen tar beslut. Fér att vi ska kunna
bevilja er ansdkan, krdvs att ni skickar in i god tid
och att ni beskriver tydligt vad det &r ni tankt gora
och vilka 6kade kostnader det medfor.

Give aways

Kampanjgruppen kommer inte bekosta
foreningarnas Give Aways. Vill ni bestdlla sédant
kan ni gora det frdn Hyresgdstforeningens
webbutik, hittar ni l&dnken har: Nationell webbutik



KAMPANJVECKORNRA 2024

Kampanjvecka maj

Vecka 6 -7
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FORHANDSTITT
Informationsmail till personal
& foértroendevalda.

Digitala kampanjsidan klar

Vecka 19 - 20
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LANSERING

Presentation av kampanj-
veckorna 2024 p&
féreningsdialogerna

Vecka 21

FORBEREDANDE AKTIVITETER
Vi marknadsfor, bjuder in,
vdssar budskapen & peppar!
Vi har allt redo & pd plats.

Vecka 35
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DAGS ATT SKICKA IN!
Planeringen ska vara inskickad
till kampanjgruppen.

Vecka 44 - 49

83

UTVARDERING
Kampanjgruppen samlar
in era utvarderingar &
sammanstdller aret.

&

HUVUDAKTIVITETER
Nationella kampanjveckan.
Vi fokuserar p&d gemenskap,
att varva & engagera fleral

Vecka 34 - 38

PLANERING | FORENINGARNA
Dags att planera for fulla
muggar! Féreningsstyrelser &
LH:na tillsammans.

Vecka 42 - 43

EFTERFOLJANDE AKTIVITETER
Vi ska fédnga upp nya
medlemmar & engagemang
vi fatt. Utvarderar lokalt.

Vecka 8 -14

PLANERING | FORENINGARNA
Dags att planera for fulla
muggar! Féreningsstyrelser &
LH:na tillsammans.

Vecka 22 - 23

EFTERFOLJANDE AKTIVITETER
Vi ska fdnga upp nya
medlemmar & engagemang
vi fatt. Utvarderar lokalt.

Vecka 15
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DAGS ATT SKICKA IN!
Planeringen ska vara inskickad
till kampanjgruppen.

Vecka 24

L

UTVARDERING
Kampanjgruppen samlar
in era utvarderingar &
sammanstdller statistiken.

Kampanjvecka oktober

LANSERING
Presentation av hdstkampanjen
pd féreningsdialogerna.

Vecka 41
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HUVUDAKTIVITETER
Nationella kampanjveckan.

Vi fokuserar p&d gemenskap,
att varva & engagera flera!

Vecka 33
« =

FORHANDSTITT
Informationsmail till personal
& fértroendevalda.

Digitala kampanjsidan redo.

Vecka 39 - 40

O., O

« #

FORBEREDANDE AKTIVITETER
Vi marknadsfor, bjuder in,
vassar budskapen & peppar!
Vi har allt redo & pé plats.

VI FIRAR ATT VI NATT VARA UPPSATTA MAL!

KAMPANJGRUPPEN
Kampanjledare:
Josefin Dejler, Kommunikator

Gabiriella Sjoberg, Bostadspolitisk samordnare
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Arbetsgrupp:

Marie Hellquist, Regionstyrelsen Josefine Carlsson, Gruppchef

Bo Karlsson, Regionstyrelsen

Jenn

y Féinge, Medlemsutveckling




