Opinionsbildning

@ Hyresgastféreningen



Del 2: Opinionsbildning

Ofta nar vi borjar jobba med en politisk fraga finns det ingen allman opinion i fragan.
Vi har darmed i utgangslaget inget tryck i att driva fragan politiskt. Om vi i det laget
hoppar ratt pa aktiviteter med syfte att paverka beslutsfattare ar det latt att vi inte blir
lyssnade pa. Den politiska bilden blir da att fragan inte ar viktigt att jobba med for
nagon annan an oss.

Om vi daremot bdrjar med att informera medlemmar, hyresgaster och allmanhet om
varfor fragan ar viktig och uppmuntrar alla att sluta upp bakom var sak blir det till slut
obekvamt for de beslutsagare vi vill paverka att inte engagera sig i fragan. Da blir det
|attare for oss att i nasta skede far genomslag for vara paverkansinsatser.

Att jobba med i denna del:
= Malgrupp
= Budskap
= Aktiviteter

Tips pa vagen

* Planera inte storre aktiviteter an ni orkar och hinner med! Det ar battre att gora
mindre med god kvalitet an storslaget som urvattnas.

= Nyttja bade digitala och manuella kanaler! Vi nar manga enkelt och effektivt
med digitala verktyg. Och ibland kan det na langre att satta nagot konkret i
handen pa de som ingar i en malgrupp.

= Nar ni gor opinionsbildande aktiviteter — Iat hyresgasterna reagera pa nagot
satt over ert budskap



Malgrupp

Vilka behover vi ha med oss for att skapa tryck i fragan?

Vilka grupper har intresse av att fragan drivs i den riktning vi vill?
Finns det andra organisationer/rorelser lokalt som vi kan fa med oss?
Diskutera i gruppen vilka malgrupper som ar viktiga utifran ert case?
Dela garna med er av lokala exempel fran era kommuner.

Vilka malgrupper har ni kommit fram till?

Huvudmalgrupp (primar malgrupp)
Vilj en av era malgrupper ovan som ni i gruppen ser som absolut viktigast




Budskap

Med malgruppen bestamd ska ett budskap skrivas. Ett budskap ska vara enkelt, rakt
och tydligt. Men viktigast av allt ar att det ar skrivet for och riktat till er malgrupp

Utga fran fakta, men formulera ocksa ett budskap som vacker kanslor och engagerar.
Det ar viktigt for att manniskor ska vilja sprida budskapet vidare.

Hur formulerar ni budskapet sa att malgrupperna sluter upp bakom oss?

Diskutera fram tre budskap. Vaga prova olika vinklar, laborera och testa tankar
mot varandra i gruppen.

Ringa in ett av de tre budskapen som ni i gruppen gillar bast!



Aktiviteter

Nu ar det dags att planera aktiviteter — har kan ni lata inspirationen fléda fritt. Ha
malgruppen och budskapet i fokus och fundera éver vad ni ska goéra for att na
malgrupperna med ert budskap?

Skriv ner aktiviteterna ni i gruppen kommer 6verens om kortfattat nedan:

Numrera aktiviteterna i er lista ovan efter den ordning ni vill genomféra dem. Samma
siffra betyder att de ska genomforas samtidigt/parallellt.



